
経営学部マーケティング学科　履修モデル

新しいアイデアをカタチにする （クリエイティブな企画力、実行力、プレゼンテーション力を磨く） 卒業要件単位： 124単位

科目名 単位 科目名 単位 科目名 単位 科目名 単位
教養コア科目 必修 キリスト教概論Ⅰ 2 2

（第二外国語）Ⅰ（A）-1 1
（第二外国語）Ⅰ（A）-2 1
（第二外国語）Ⅰ（B）-1 1
（第二外国語）Ⅰ（B）-2 1
健康・スポーツ演習 2
情報スキルⅠ 2

テーマ別科目 必修 キリスト教概論Ⅱ 2 2
自己理解（総合科目） 2
歴史と人間（個別科目） 2

国際関係概論A 2
ライフサイエンス 2

フレッシャーズ・セミナー 2 世界の諸宗教 2
キャリアデザイン・セミナー 2
英語集中A 1 英語集中C 1
英語集中B 1 英語集中D 1
英語総合A 1 英語総合C 1
英語総合B 1 英語総合D 1
マーケティング・ベーシックスⅠ 2 マーケティング論Ⅰ 2
マーケティング・ベーシックスⅡ 2 マーケティング論Ⅱ 2
アカウンティング基礎Ⅰ 2
アカウンティング基礎Ⅱ 2
ミクロ経済学基礎Ⅰ 2
経営学基礎論A 2 流通論Ⅰ・Ⅱ 2・2 コーポレート・ファイナンスⅠ・Ⅱ 2・2
ファイナンス入門 2 管理会計論Ⅰ・Ⅱ 2・2 リスクマネジメント論Ⅰ・Ⅱ 2・2

ファイナンスⅠ・Ⅱ 2・2
経営管理論Ⅰ・Ⅱ 2・2
経営組織論Ⅰ・Ⅱ 2・2
経営基礎演習Ⅰ・Ⅱ 2・2

Global　CommunicationⅠ・Ⅱ 2・2 コミュニケーション特論Ⅰ・Ⅱ 2・2 国際マーケティング 2
Market and Business Environment　 2

戦略管理会計Ⅰ・Ⅱ 2・2 企業評価論Ⅰ・Ⅱ 2・2
競争戦略論Ⅰ・Ⅱ 2・2

統計学A・B 2・2 経営演習Ⅰ（1）・（2） 2・2 経営演習Ⅱ（1）・（2） 4・4
広告コミュニケーション 2
マーケティング・コミュニケーション 2
消費者行動論 2
ブランド・マネジメント 2 ※3年次科目は演習を除き3.4年
ソーシャルマーケティング 2 　で履修できる科目を表示
関係性マーケティング 2
マーケティング・リサーチ 2
マクロ・マーケティングA 2
Macromarketing B 2
マーケティング・ワークショップA～E 10 (各2)

Ｆ群　経営学関連 選択
B～E群より 選択

選択 16

152 124

※専門科目の各モデル単位計が卒業要件単位を超えている場合、超過分は専門科目の選択科目の単位として扱う。
　 選択科目の卒業要件単位も超えている単位は、自由選択科目の単位として扱う。
※自由選択科目の卒業要件単位を超過した場合、卒業要件外単位となる。
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専門科目(B～F群）および青山ｽﾀﾝﾀﾞｰﾄﾞ科目からそれぞれの分野における要件単位を超えて修得した科目・他学部部専門科目


